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SE ANALIZARA
A LAS
CAMPANAS
OFICIALES A
PARTIR DE LOS
SIGUIENTES
PUNTOS:




1. RECURSOS PARA TRANSMITIR EL MENSAJE

* IDENTIFICAR SI LA CAMPANA OFICIAL UTILIZA LOS SIGUIENTES RECURSOS Y
COMO LOS UTILIZA PARA TRANSMITIR EL MENSA JE:

IMPRESOS O DIGITALES: AUDITIVOS (RADIO) AUDIOVISUALES
(TELEVISION, VIDEOS)
1. TEXTOS O MENSAJE 1. MUSICA O EFECTOS
ESCRITO. ESPECIALES. 1. TEXTOS O ME

. IMAGENES, FOTOS, 2. TEXTOS O MENSAJE EMITIDO:.
JSTRACIONES. EMITIDO. 2. IMA

@)
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NOTA IMPORTANTE

En las campanas oficiales la mayor parte del mensaje se dice de forma literal, sin em-
plear metaforas, porque se busca que el mensaje sea claro y preciso. Sin embargo, si se
suele emplear repeticiones y rimas para hacer mas fadiles de recordar dertas frases. Parti-
cularmente los lemas o esldganes.

Esto es diferente de lo que ocurre en los mensajes de la publicddad tradicional. En ellos

ol se emplea unaabundancia de recursos como la nmay las metaforas, pues de esta manera se
evodcan ideas y sensaciones que invitan a comprar un producto.
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Para comprobar el contenido de las campanas oficiales, es necesario buscar informa-
10N en otras fuentes informativas confiables, como notidas, libros de editoriales recono-
cidas o instituciones educativas y de gobierno, asi como en fuentes digitales.

A partir de esta investigacion, podremaos verificar tres aspectos fundamentales:

2. VERACIDAD DE LA INFORMACION

4

Veracidad. Si la informacidon o datos que se presentan son reales, o bien, sino es

posible comprobarlos y existe el peligro de que no sea informacidon confiable.
Relevancia. Si el contenido atiende a un problema o situacién de importandia

para la sodedad, o bien, si se enfoca en algdn tema que no es trascendente.

Exhaustividad. Si la informacidn que se presenta orienta realmente al destinata-
rio o bien, si no propordona informadan suficiente.



3. UBICAR EL PROPOSITO DEL MENSAJE

. Las campanas oficiales deberian usarse Unicamente para informar a la poblacién, edu-
carla y darle orientacion. Por ello, esta prohibido que se presente el nombre, la imagen, la
voz o simbolos de cualquier fundionario plablico, ya que esto podria llevar a la falsa idea de
que ese fundonario es quien realiza accones en favor de la poblacion. En ese caso, esos
s mensajes podrian aprovecharse para promodonar la imagen de dicho funcionario con
s fines electorales, es dedir, para ganarse el voto de los ciudadan os.




Analisis del propdsito de

ece el nombre, [3 Imagen, |2 ez o un

{Praporciona informaddn queinforma, educa u

olienta a la poblacidn?

Esun mensaje queno cumple con la fundcién que
deberia tenar la publicdad oficial ¥ eso wigala
Constitu dén,

Mmensaje

Se trata de un mensaje que en realidad bu s~
promover a un fundionanio v estoviola la
Constitucion

Esun menzaje 0til para que los diudadanos
me oren su czlidad de wida.




4. COMPROBAR LA EFECTIVIDAD DE LA CAMPANA

Las campanas ofidales no tienen sdlo la funcidn de enviar un mensaje, sino también de

| dar a conocer algo a los destinatarios que antes no sabian o motivarlos para que hagan
algo. Por eso es importante reflexionar si logran cumplir con este propésito.

51 setiene este propdsitoen mente, se puede comprobar silos recursos que se emplean
son adecuados o si se pueden mejorar. De igual forma, se debe valorar si la informadon
® es verdadera, relevante y suficiente, pues de otro modo la campana no lograria informar
® adecuadamente.
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